
Avec l’ADEM, développez vos 
compétences digitales et excellez 
dans le domaine du e-marketing !

Formation

E-Marketing 



www.adem.lu

INTÉRESSÉ ?
Veuillez contacter l’ADEM : service.formation@adem.etat.lu

DURÉE 

14 semaines (183 heures)
16h/semaine (du 27/10/2025 au 09/02/2026)

LIEU DE
LA FORMATION

CNFPC Ettelbruck : 77, rue J.P. Thill (Z.I.), L - 9085 Ettelbruck

Chambre de Commerce : 7, rue Alcide de Gasperi, L - 2981 
Luxembourg-Kirchberg

Ce programme de formation vous fournira une compréhension approfondie et des compétences 
techniques en e-marketing, un secteur dynamique en constante évolution. Vous y développerez 
des compétences digitales clés, ainsi qu’une solide maîtrise des concepts théoriques et de leur 
application pratique. Grâce à ce programme, vous serez équipé pour élaborer des stratégies 
efficaces et gérer des projets de promotion et de vente en ligne.

Public cible

•	 Module 1 : Photographie de produits ; photographie d’aliments (20 heures)
•	 Module 2 : Introduction à l’usage du logiciel Photoshop (20 heures)
•	 Module 3 : Basic Marketing : identifier un besoin, créer une offre adaptée 
	                   et la faire connaître efficacement (29 heures)
•	 Module 4 : Utilisation des réseaux sociaux (12 heures)
•	 Module 5 : Création de plateformes en ligne (36,5 heures) 
•	 Module 6 : Gestion de stocks, logistique (35 heures)
•	 Module 7 : Droit du e-commerce (9,5 heures)
•	 Module 8 : Concevoir et produire des vidéos efficaces avec son smartphone (21 heures)

Contenu de la formation

Demandeurs d’emploi inscrits à l’ADEM, avec expérience ou visant les métiers de l’administratif, 
du secrétariat, du marketing et souhaitant acquérir ou renforcer des compétences pour gérer des 
actions de promotion et de vente en ligne, afin d’améliorer leur employabilité.

Profil demandé
Langues exigées :

Autres :

•	 Français obligatoire (niveau B2/C) 
•	 Toute autre langue constitue un avantage

•	 Connaissances de base en MS Office obligatoires
•	 Intérêt pour le développement digital adapté aux médias sociaux
•	 Disposer d’un ordinateur, d’une tablette ou d’un smartphone afin de 

participer aux cours en ligne
•	 Une expérience professionnelle dans la communication, le marketing ou 

l’administration constitue un atout.
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